KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: Marketing (ZIPOZ>NI6M190)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:  Marketing

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Wyadziat Organizacji i Zarzadzania
Przedmiot dla jednostki: Politechnika Slaska

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

EGZ

Jezyk wyktadowy:

polski

Skrécony opis:
Zatozenia przedmiotu:
Nabycie i utrwalenie wiedzy z zakresu metod i narzedzi oddziatywania na rynek, z uwzglednieniem specyfiki rynku débr konsumpcyjnych i
przemystowych. Nabycie umiejetnosci identyfikowania potrzeb klientéw. Nabycie umiejetnosci przeprowadzania podstawowych analiz
marketingowych, analiz otoczenia oraz wnetrza przedsiebiorstwa. Nabycie wiedzy w zakresie tworzenia planu marketingowego dla
produktéw przedsiebiorstwa.
Opis:
Szczegobtowy opis form prowadzenia zajec:
1) Wyktady:

szczegOtowe tresci programowe:

Istota i elementy marketingu. Zasady i funkcje marketingu.

Analizy otoczenia dalszego. Badania otoczenia blizszego / Istota, etapy, cele.

Segmentacja rynku. Wybér rynkéw docelowych.

Produkt w koncepcji marketingu.

Strategie cenowe przedsiebiorstwa.

Strategie promocji. Elementy promocji mix. Kanaty informacji marketingowe;.

Strategie dystrybucji. Zarzgdzanie kanatami dystrybucji przedsiebiorstwa.

Wykorzystywanie nowoczesnych narzedzi informatycznych w marketingu.

stosowane metody ksztatcenia, w tym metody i techniki ksztatcenia na odlegtosé:

Prezentacja multimedialna i dyskusja, odpowiednio do tresci programowych.

forma i kryteria zaliczenia, w tym zasady zaliczerh poprawkowych:

Dodatkowe punkty za aktywnosc;
Warunkiem zaliczenia (oceny pozytywnej) jest otrzymanie ponad 60% pkt mozliwych do uzyskania.
organizacja zaje¢ oraz zasady udziatu w zajeciach, ze wskazaniem czy obecnos¢ studenta na zajeciach jest obowigzkowa:
Wyktady - prelekcje oraz dyskusije;
Obecnos¢ nieobowigzkowa.
2) éwiczenia:
szczegOtowe tresci programowe:
Analiza branzy.
Oferta rynkowa. Strategia produktu i marki.
Wybdr strategii konkurencyjnej i strategii marketingowe;j.
Budowanie cen, a cykl zycia produktu.
Zarzadzanie zintegrowana komunikacja marketingowa.
Literatura:
Kotler Ph., Keller, Marketing , Warszawa 2012.
Altkorn J., red. , Podstawy marketingu, Instytut Marketingu, Krakow 2006.
Kotler Philip Kartajaya Hermawan Setiawan Iwan, Marketing 5.0, BT Biznes 2021
Efekty uczenia sie:
Wiedza, Zna i rozumie
w zaawansowanym stopniu — wybrane fakty, obiekty i zjawiska rynkowe oraz dotyczace ich metody badan
podstawy teoretyczne nauk o zarzadzaniu w zakresie marketingu
dziatalnos¢ marketingowa, dziatanie systeméw informatycznych wspierajgcych funkcje marketingu
metody i narzedzia organizacji i zarzadzania, w tym techniki
Umiejetnosci: potrafi
pozyskiwania danych, wtasciwe dla zarzadzania marketingiem
przygotowywac (w tym przygotowac plan i raporty z dziatalno$ci marketingowej), prezentowac rezultaty przedsiewzie¢ marketingowych w
debatach przedstawiajac, dokonujgc ocen r6znych opinii i stanowisk oraz uzasadniajgc zastosowane metody i narzedzia zarzadzania
marketingowego

Metody i kryteria oceniania:
Ocene koncowg stanowi $rednia wazona ocen z wykfadu - wynikajgca z zliczenia ustnego (waga 0,5) oraz z seminarium -wynikajaca z
sukcesywnie wykonywanych zadan zleconych przez prowadzacego (waga 0,5)
Przynalezno$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:
Opis grupy przedmiotéw Cykl pocz. Cykl kon.
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Punkty przedmiotu w cyklach:
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<bez przypisanego programu>
Typ punktéw Liczba Cykl pocz. Cykl kon.
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