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Skrécony opis:

Przedmiotu koncentruje sie na metodach i narzedziach stosowanych w projektowaniu produktéw i ustug
oraz ich wykorzystaniu w analizie procesu wprowadzenia na rynek wybranych produktow.

Short description:

The main aim of the subject is to use known methods and tools used in the design of products and services
and their use in the analysis of the process of introducing selected products to the market.

Opis:

Przedmiotu koncentruje sie na metodach i narzedziach stosowanych w projektowaniu produktéw i ustug
oraz ich wykorzystaniu w analizie procesu wprowadzenia na rynek wybranych produktéw. W ramach
przedmiotu analizie zostang poddane zaréwno produkty, ktére zakonczyly sie sukcesem jak i te, ktére
okazaly sie niepowodzeniem. Zakres analizy obejmie zagadnienia

techniczne, marketingowe oraz ekonomiczno-finansowe. Takie podej$cie wptynie na rozwdj umiejetnosci
uczestniczenia w procesie opracowywania koncepcji wprowadzenia produktu na rynek. Zdobyta wiedza
uzyskana w ramach przedmiotu wptynie na poprawe procesu decyzyjnego w ramach poszukiwania
innowacyjnych rozwigzan, a takze usprawni komunikacje miedzy cztonkami zespotéw projektowych.

Wyktad

1. Znaczenie nowych produktéw w gospodarce

2. Funkcje i wartosci produktu.

3. Procesy poszukiwania nowych produktow.

4. Analiza funkcjonalna i strukturalna produktu.

5. Dane wejsciowe w analizie ekonomiczno-finansowej nowego produktu
6-7. Metody analizy ekonomiczno-finansowej wdrozenia nowego produktu.

Wyktad
e stacjonarne: 30 h

Liczba punktéw ECTS: 2

Description:

The main aim of the subject is to use known methods and tools used in the design of products and services
and their use in the analysis of the process of introducing selected products to the market. As part of the
subject, both successful and unsuccessful products are analysed. The scope of the analysis includes
technical, marketing, economic and financial issues. This approach affects the development of the ability to
participate in the process of developing the concept of launching a new product to the market. The
knowledge acquired in the course improves a decision-making process in the search for innovative
solutions, as well as improves communication between members of a project team.

Lecture
1. The importance of new products in an economy
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2. Product’s functions and values.

3. Processes of searching of new products.

4.The functional and structural analysis of a product.

5. Input data in economic and financial analysis of a new product

6-7. Methods of economic and financial analysis of new product deployment.

Lecture
e full-time studies: 30 h

Number of ECTS credits: 2
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Efekty uczenia sie:

Wiedza: zna i rozumie podstawowe problemy wspoétczesnej cywilizacji w odniesieniu do osiggnie¢ nauki
i techniki.

Umiejetnosci: potrafi samodzielnie planowag i realizowa¢ wtasne uczenie sie przez cate zycie.
Kompetencje spoteczne: jest gotdéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci, uznawania
znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu problemdéw poznawczych i praktycznych oraz zasiegania opinii
ekspertow w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu.

Learning outcomes:

Knowledge: knows and understands the basic problems of modern civilization in relation to the achievements
of science and technology
Skills: is able to independently plan and implement his own lifelong learning
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Social competence: is ready to critically evaluate the knowledge he possesses and the content he receives,
to recognize the importance of knowledge in solving cognitive and practical problems, and to consult experts
in case of difficulties in solving the problem independently.

Metody i kryteria oceniania:

Wykiad
Zaliczenie w formie:
e kolokwium w formie opisowej
lub
e odpowiedz/kolokwium ustne;

Uzyskanie min. 51% punktéw z kolokwium zaliczeniowego
oraz obecnos$¢ w zajeciach.

Assessment methods and assessment criteria:

Lecture
Passing the course in the form of:

e the final colloquium (written or oral)

Obtaining at least 51% of points from the final colloquium
and presence during lectures

Dodatkowe informacje
Element of course groups in various terms:

Opis zaje¢
Course group description

zajecia z bazy UBZO

studia stacjonarne

stopien studiow — dowolny
kierunek studiow — dowolny,
semestr dowolny

elective courses
full-time studies
degree - any

field of study - any
semester - any

cykl 2026/2027

*podkresli¢ wtasciwe
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